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Evento

El objefivo general del evento es dar a

conocer los resultados del Estudio Usos de FORO:
infernet en Latinoamerica 2014, donde se USOS DE INTERNET EN
obtuvo informacidon relevante en dreas LATINOAMERICA
Ccomo: 2 O 1 |_|
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Sociales Movil

Contard con un panel de expertos en el area y al final se realizard el
acostumbrado Brindis de Networking

La Audiencia
Conformado por la alta gerencia de cada
_ organizacion: presidentes, vicepresidentes,
Aspiramos contar con directores de tecnologia, investigacion de
500 participantes mercado, entre otros
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Nuestras Opciones

Le ofrecen la valiosa oportunidad de ampliar el conocimiento de su
marca e incluso, dar a conocer con mayor detalle los productos y servicios
de la empresa

Presencia de Marcas

0 Patrocinio Premium

0 Patrocinio General 0 Patrocinio VIP

Medios

(cmecmaig] | e | sy

Se permite la incorporacion Se podrdn colocar Stand modular de 3x3 m
de material POP: Idpices, 2 pendones institucionales, con dos promotoras, que
boligrafos, libretas, marca con medidas: podrdn hacer pruebas de
pdginas, agendas, material 1,80 x 1 m. producto.

promocional impreso, efc.
Un juego de un mdximo de
dos elementos (p.ej Idpizy
libreta) en cada una de las
500 carpetas que se
repartirdn a los asistentes.

Transmisién de comerciales Presencia de marca (logo)

de tv y/o videos institucio- durante toda la campana

nales durante el evento, de promocional en medios

una duracién de hasta 60” digitales: mailings, web y
redes sociales

*

Bs.8.000 Bs.15.000
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Patrocinio

Le permitira afianzar la presencia de su marca durante la campana
promocional a través de los medios publicitarios anteriores, asi como
fambién de las siguientes opciones:

Valores Agregados:
Cupos exira \‘fé}/ Posibilidad de rifar “Networking”com los
para el foro \.” algun premio contactos claves
del medio digital.
Medios y Opciones General 2 Premium VIP
Cupos extra para el foro 2 4 6
Descuento en entradas 59 10 % 15 %
adicionales
Presencia en el material de
entrega del evento (encartes) o O
Presencia en pendones O
Presencia con stands
y promotoras O 0
Transmision de videos o
Presencia de marca (%) (%) o
Presencia de logo
en backing o o O

Precios no incluyen IVA Bs.20.000 Bs.35.000 Bs.50.000
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Difusion ¢ Como se da a conocer el evento?
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Medios Pdgina Web Boletines electrénicos
se enviaran notas de prensa para Serdn publicadas resefias e infograffas Distribucion electronica en dos boletines
fomentar la asistencia masiva y s sobre el estudio en la pagina de con 25 mil y 16 mil suscriptores
promocionard el evento a través de Tendencias Digitales y medios de respectivamente.

comunicacion.

cuias de radio, pautas en prensay
redes sociales.

o«

Blog y Twitter

Serdn publicadas resefas en medios no A "‘ ‘ ® ’
tradicionales como el blog de Tendencias

Digitales y nuestro canal de Twitter.

jContactenos! Venezuela Panamd

Av. Francisco de Miranda, Stratego Plaza, Calle 74,
e-mail: eventos@tendenciasdigitales_com Edificio Centro Plaza, San Francisco, Panama.
WWW.tendenciasdigitales.com Torre A, piso 6. Altamira, Republica de Panama.

Caracas, Venezuela. TIf.: +507 2703089

TIf.: +58 212 6309300
Ext: 9420 /9421




